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Small Agency of the Year, International:
Bruketa & Zinic OM

Croatian Firm Innovates in the Most Unexpected Places == with Effective Results
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WPP Buys Majority Stake In Croatia's Bruketa &
Zinic

LONDON (Alliance News) - WPP PLC on Thursday said it has agreed to take a
majority stake in ...
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Preliminarni plan
razvoja turizma
grada Novalje
2020. - 2025.




1zazovVi

Evaluacijom prosle sezone i onih koje su joj prethodile, uoCene su neke dobre i loSe strane turizma Grada
Novalje | otoka Paga. ldentifikacijom potencijala | negativnih faktora, postavljamo temelj za razgovor,
razmisljanje 1 djelovanje u njihovu razvoju, odnosno otklanjanju. Ideja ove prezentacije je dati uvid u
trenutnu situaciju turizma Grada Novalje | prezentirati mogucCe scenarije | smjerove razvoja te kroz
diskusiju s lokalnom zajednicom utvrditi gdje kao destinacija zelimo biti u periodu od 5 ili 10 godina.
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Nova
zajednicCK:
vizija




Resursi

Ljudi Cesto upadnu u perceptivnu zamku da ne mogu prepoznati posebnu vrijednost
u necemu sto nas okruzuje svakoga dana i na sto smo navikli. No, ipak mnoge od tih
vrijednosti su za druge ljude dozivljaj | nesvakidasnja atrakcija. Potrebno je
prepoznati | njegovati te vrijednosti te ih organizirano | savjesno iskoristavati.
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strana
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RAZVEDENA OBALA, LUN | LUNJSKI SVEMIR U MALOM - KAMENJAR, NOVALJSKO POLJE PLAZE
UVALE | ZALJEVI MASLINICI ‘LIFE ON MARS’ | PASKI TROKUT

Krajolik i prirodna bastina koju Fascinantan fenomen za one koji ga Krajobraz nudi mogucnosti stvaranja |lzvor vode i domaca hrana mnogim bi Jedan od najvaznijih resursa, a posebno su
trebamo tretirati s poStovanjem. poznaju i kojima je adekvatno predstavljen. jedinstvene destinacije, podrzane trekking turistima bili zanimljivi nakon obilaska atraktivne djevicanske plaze koje nude osjeca;
akcijama. biciklistiCkih i pjesackih ruta. skrivenosti.
OVCE . REZERVATI | (HIDRO)ARHEOLOSKI KULTURA ZIVOTA STAZE | SETNICE
ZASTICENI KRAJOBRAZI LOKALITETI | RADA

Prepoznatljivi paski element koji je Zelenilo ispresjecano morem obilno NeistraZeni (hidro)arheoloski ostaci Otogki obicaji, stani, suhozidi i ov&arstvo Bogatstvo prirodnog okruZenja i relativno
mogudée iskoristiti na brojne nagine. zivotinjskim vrstama, u suprotnosti je s vaZan su resurs u oblikovanju tradicija su koja se ponovno budi u pitomi teren omoguduju aktivni turizam koji je u
ogoljenim dijelovima otoka u blizini. ekskluzivnijeg imidza Paga. drugadijem kontekstu. porastu.



Kome~?

Nove ciljne skupine s kojima se Pag kao destinacija u novijoj povijesti hrvatskoj turizma nije
znacajnije susretao, sada svojim zeljama i potrebama mogu generirati potraznju za novim
sadrzajima | oblicima turistiCke ponude. Osim vecC postojecCe party publike, kojom je nuzno
upraviljati i usmjeravati ponudu ka kultiviranijim | imucnijim gostima, javljaju se nove
kategorije turista. Za zadovoljenje njihovih potreba otok | Grad Novalja veC posjeduju
specifiche predispozicije koje je nuzno smisleno | konzistentno razvijati.







e










ﬁ.".‘! '—I







IN
fra

stuktura













o

1

._ 'y

R




Oznacavanje

Oznacavanje

Oznacavanje
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Na novaljski
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Jedna prica
KOoja povezuje
sve price
















Neiskoristeni resursi

Za novu vrstu gostiju

Uz minimalna ulaganja u
Infrastrukturu

| Komunikaciju




